GRUNE WOCHE 2025
BEFRAGUNG FACHPUBLIKUM

1. BRANCHEN

49.000 Fachbesuchende aus
folgenden Branchen:

Einzelhandel
8%

GroRRhandel/ AuRenhandel

0,
l 1% 25% der
Fachbesuchenden
Hotel- und Restaurant-Gewerbe/ Catering kommen aus dem
_ 6% Handel und der
Tourismus Ern3hrungs-
- 3% industrie

Erndhrungsindustrie
7%

\

Landwirtschaft/ Forstwirtschaft
24%

Verbande/ Institutionen
4%

Schule/ Fachhochschule/ Universitat
8%

Gartenbau
.

Handwerk
5%

(Mehrfachnennungen, Auszug Fachbesucher)

2. ERSTBESUCHSANTEIL

aA1%

der Grinen Woche Fachbesuchende
sind in 2025 zum ersten Mal auf der
Veranstaltung.

3. ANGEBOTSBEWERTUNG

der Fachbesuchenden sind mit dem
Angebotsspektrum der Grinen
Woche (sehr) zufrieden.

88%

(Bewertungen 1-3)

(Basis: exkl. keine Angaben”)

Grune
Woche

The global hub for agribusiness

4. ENTSCHEIDUNGSKOMPETENZ

53% der berufstatigen Fachbesuchende haben Einfluss auf
die Einkaufs-/ Beschaffungsentscheidungen in ihrem

Unternehmen.
20%
17% mitentscheidend
ausschlaggebend
Entscheider 15%
sinnen beratend
53%

Fast jeder vierte berufstdtige Fachbesuchende ist in der
Geschafts-/ Unternehmens-/ Betriebsleitung bzw. im Verkauf/
Vertrieb tatig.

5. GESCHAFTLICHES ERGEBNIS

der berufstatigen Fachbesucher sind
mit dem geschaFftlichen Ergebnis
ihres Besuchs (sehr) zufrieden.

80%

(Bewertungen 1-3)

6. KONTAKTPFLEGE/
GESCHAFTSABSCHLUSSE

e o o FiGr mehr als die H3lfte der

(]
w w w w.w. berufstatigen Fachbesuchenden, sind
Y | Y| Kontaktpflege/ Geschaftsabschliisse

w w w w als Ziel auf der Grinen Woche (sehr)

wichtig (54%).

(Bewertungen 1-3)

bestatigen, dieses Ziel (sehr) gut

o/ erreicht zu haben
88%

(Bewertungen 1-3)

7. POSITIVER GESAMTEINDRUCK

88%
84%
82%

der Fachbesuchenden sind mit ihrem
Messebesuch (sehr) zufrieden.

der Fachbesuchen wirden eine
Teilnahme an der Grinen Woche
empFfehlen.

der Fachbesuchenden mochten auch
die Grine Woche 2026 besuchen.

(Bewertungen 1-3)

Erhoben von @INFO



GruUne

GRUNE WOCHE 2025 '\ Woche

BEFRAGUNG PRIVATBESUCHENDE

1. HERKUNFT DER PRIVATBESUCHENDEN 5. BESUCHSGRUNDE

.Neues entdecken" ist der wichtigste Grine Woche
Besuchsgrund fur die Privatbesuchenden. 94% sehen
diesen als erreicht.

Meckionburg-
WOrpOmmert

Neues entdecken

s S04
Mm I 81%
o, ; 94%
wiedersachsen Y 63% Berlin/ Brandenburg Essen und Trinken
Sog by I 76%
Blanzﬂ::;bulg 94%
Sachsen-anhalt ; Ubriges Unterhaltung und Erlebnis
mMordrhein-westfalan L] Ly
Deutschland I 75%
i 93%
Gemeinsame Unternehmung
74%
96%
Informationen
73%
91%
Einkaufen
60%
86%

B Ziele der Privatbesuchenden (Mehrfachnennungen, Bewertung 1-3)

Zielerreichung (Bewertungen 1-3)
6. PRODUKTINTERESSEN
2. ALTERSSTRUKTUR Regionale Spezialitdten
M % | Besuchende der Grnen R0
Bis 20 Jahre 7% Woche 2025 (2 49,5 Jahre) Lebens- und Genussmittel aus Deutschland
47%
14% . . ) ; i
21 bis 30 Jahre 13% Bundesweit reprisentativ Internationale Lebens- und Genussmittel
I <
- 12% Bio-Produkte
31bis 40 Jahre 15% I -

14% Blumenzwiebeln / PFlanzen

1bissoshre N (4% N

Fair gehandelte Produkte (Fair Trade)

. I 0% ‘
51bis 60 Jahre 18% I
Vegetarische und/oder vegane

0,
6161570 sonre NN 25% .

16% (Mehrfachnennungen, Auszug Privatbesucher)
. B o der Privatbesuchenden sind mit dem
Uber 70 Jahre o o .
18% 94 /o Angebotsspektrum der Griinen Woche

(sehr) zufrieden.

3. PRO-KOPF-AUSGABEN
(Bewertungen 1-3)
gab jeder Privatbesuchende im Durchschnitt 7. POSITIVER GESAMTEINDRUCK
1 6 o 2 2uf der Griinen Woche aus. Hochgerechnet
& haben alle Besuchenden Fir rund 41 Mio. Euro o der Privatbesuchenden sind mit ihrem
Kaufe getatigt. 93 /o Messebesuch (sehr) zufrieden.

4. HAUSHALT MIT GARTEN UND/ ODER BALKON

der Privatbesuchenden wirden eine

93% Teilnahme an der Grinen Woche

der Privatbesuchenden haben einen empFehlen.
o Garten und/ oder Balkon, der zu ihrem
94% Haushalt gehort. 89 O/ der Privatbesuchenden méchten auch
(o] die Griine Woche 2026 besuchen.

(Mehrfachnennungen, Auszug Privatbesucher)

(Bewertungen 1-3)

(Basis: exkl. ,keine Angaben®)
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