GruUne

GRUNE WOCHE 2025 '\ Woche

AUSSTELLERBEFRAGUNG

1. AUSSTELLUNGSSCHWERPUNKTE 3. GRUNE WOCHE ALS TESTMARKT
1.500 Aussteller aus 53 Landern. der Aussteller halten die Grine
Die meisten Aussteller haben ihren 860/ Woche FUr (sehr) geeignet, Un.] die
Ausstellungsschwerpunkt im Bereich Nahrungs-und (o Akzeptanz neuer Produkte bei
Genussmittel. Endverbraucher:innen zu testen.
Nahrungs-/ Genussmittel (Bewertungen 1-3)
65%
Landwirtschaft
24% 4. ERFOLGREICHE AUSSTELLER
Freizeit / Urlaub auf dem Lande / Tourismus

14%

Nachhaltigkeit (grinerleben)

12%

Bio-Branche

B

Haus & Hof (Haus- und Kiichenbedarf)
B 0%

Landliche Entwicklung / Rdume

7

der Aussteller

bewerten das geschaFftliche Ergebnis
ihrer Beteiligung an der Grunen
Woche Berlin positiv.

(Bewertungen 1-3)

der Aussteller schatzen den Nutzen

Garten .
. 6% der Beteiligung Ihres Unternehmens
Nutztiere an der Grinen Woche 2025 als (sehr)

hoch ein.

W -
(Auszug, Nennungen > 5%) (Bewertungen 1-3)

2. ZIELSETZUNG UND ZIELERREICHUNG

Darstellung des Unternehmens/ 5. NACHMESSEG ESCHAFT
5
94%

Information Fir Endverbraucher:iinnen

22 92% der Aussteller erwarten ein positives
Verkauf an die Endverbraucher:innen 73¢y Nachmessegeschaft.
¥ y

° (Bewertungen 1-3)

78%
OFfentlichkeitswirkung in den Medien
I, s

80%
Politische Kontakte
[ EE
66%
Personlicher Kontakt zu Facheinkdufer:innen 6. POSITIVER GESAMTEINDRUCK
=Y
— 69% 860/ der Aussteller sind mit ihrer
_E'”FUhrung/TeSt never PrOdUS%Oe/ O  Messeteilnahme (sehr) zufrieden.
80%

Geschaftsabschlisse mit anderen Ausstellern

I 830/ der Aussteller wiirden eine Teilnahme
’ (o]

52% an der Grinen Woche empFfehlen.
Vertragsabschlisse mit dem Fachhandel

I 3
45% 91 O/ der Aussteller méchten auch an der
(o] Griinen Woche 2026 teilnehmen.
B Ziele der Aussteller (Mehrfachnennungen)

) ) (Bewertungen 1-3)
Grad der Zielerreichung (Bewertungen 1-3)

(Basis: exkl. keine Angaben®; exkl. keine Beurteilung méglich” wenn vorhanden)
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